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L’élection fédérale de 2006 : Un vent de conservatne?

The Canadian federal election of 2006 was a turning point after more than a decade of Liberal
reign. Even if it was a new minority government, many analysts suggested that a conservative
wind blew on Canada. This article analyses to what extent the parties’ discourses shared
conservative views during the campaign and how the media conveyed that discourse.
Moreover, it verifies voters’ predispositions to respond to that message by looking at different
surveys. It appears that individualistic values are preponderant and will therefore predispose
voters to choose a party accordingly to a certain conservatism which is close to “red toryism”.

L'élection fédérale canadienne de 2006 a portéocanqir le Parti conservateur (PC) aprés une
décennie de regne libéral. Méme s'il s’agit d'unugernement minoritaire, les siéges ravis au Parti
libéral du Canada (PLC) de méme que la percée paisee de ce parti au Québec coincident avec
larrivée en force de I'Action démocratique du Qaéb(ADQ) comme opposition officielle a
I’Assemblée nationale du Québec. Ces deux événeméattoraux ont fait couler beaucoup d’encre et
fait dire a de nombreux analystes qu’un nouveat eenservateur semblait souffler sur I'électorat. O
s’agit-il vraiment d’'un nouveau phénoméne? Les @mms seraient-ils devenus plus conservateurs?

Pour tenter de répondre a cette interrogation, abosderons le cas de la campagne électorale
fédérale canadienne de 2006 en analysant la ndiLolescours électoral des partis en lice (plateémm
électorales, publicités et débats des chefs), daemgie la facon dont ce discours fut accueillilpar
médias et, plus particulierement, par les nouvetsisées Les médias jouent en effet souvent le
réle de « gardiens » de ce qu'ils croient étre soée de consensus politique de la classe mogenne
soit I'expression de la pensée domindnteut en agissant également souvent comme leaders
d’opinion®. Aussi la facon dont ils traitent les différentgezix électoraux pourra étre trés révélatrice.
De plus, il nous a semblé important de vérifier omnt ces discours, politique et médiatique,
s'inscrivent par rapport aux grands courants daiffion publique en analysant différents sondages su
les valeurs des Canadiens.

Le discours politique

Lors des campagnes électorales, les partis pasigdoivent se commettre. lls doivent
expliquer leurs projets, leurs idées. Et s'ils aptgas idéologues, ou encore prétendent ne ges, I'é

1|l s'agit de l'analyse de contenu de toutes leteformes électorales et des publicités des quaireipaux partis

fédéraux (PLC, PC, NPD et BQ), de méme que lestdéles chefs télévisés (anglais et frangais) @jusitoutes les
nouvelles télévisées (au nombre de 1009) concetaa@mpagne électorale aux chaines de télévidRp, £BC, TVA
et CTV. Ces analyses ont été effectuées a l'aidgritles et les résultats ont par la suite étéfadslen utilisant le logiciel
statistique SPSS.
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ils doivent quand méme se situer par rapport aincipaux enjeux. Libres a eux de se positionner par
rapport a des enjeux déja abordés maintes fois ldestgalité ou encore d’en cerner de nouveaux.
Quoiqu'il en soait, ils savent d’avance que la cagmeaélectorale suscitera un regain d’attention a la
fois des médias et des électéugissi ont-ils intérét a présenter un discourtimmat. Or, depuis les
années 1960, on a pu constater un recul de l'irapoet de I'affiliation partisane dans les démocsatie
occidentale’s Dans cette foulée, les électeurs canadiens sortaussi, de moins en moins nombreux
a s'identifier fortement & un pdirtills semblent tout aussi disposés a changer dmpisi leurs
prédispositions latentes les guident vers un gudré qui saura mieux répondre a leurs besoins. Car
les électeurs des derniéres décennies définissarst préférences selon des critéres bien diffédmts
ceux de leurs prédécesséuailleurs, plusieurs chercheurs et philosophesd#ja témoigné d'un
changement profond des valeurs au cours de ceitedpéAinsi, on peut penser, a l'instar de Gilles
Lipovetsky, que ces nouvelles valeurs seraient essentiellemgerindividualistes (indifférence,
confort, matérialisme, consommation et narcissistas)citoyens délaissant de plus en plus les fsroje
collectifs pour se replier davantage sur la sattsfa de leurs besoins individuels. Dés lors, on
délaisserait volontiers le « Nous » au profit dde«. Ces valeurs étant intimement liées a la
participation sociale et politique, elles pourrdigeut-étre expliquer ce nouveau marchandage de
I'appui politique ot on s’attarde de plus en plusles intéréts individuels bien particuli@rsOn
pourrait méme relier cette tendance, selon Neilifieva la montée des valeurs post-matériafiStes
Nevitte se base en effet sur la théorie avancéeRpaald Inglehart selon laquelle les expériences
formatives sont fondamentales dans le développedentaleurs fondamentales (soit la socialisation)
et que les citoyens qui ont connu une longue pérémbnomique de prospérité - contrairement & ceux
qui ont connu des périodes difficiles comme la @eabépression ou la Seconde Guerre Mondiale -,
avaient tendance a dépasser les valeurs maté@sahissociées a la sécurité économique et physique
pour plutdt développer des valeurs post-matéreisbomme le bien-étre personnel, la confiance ien so
et la qualit¢ de vié Or justement, dans la plupart des démocratieérdibs®, les nouvelles
générations ne voient plus I'exercice du droit deevcomme leur « devoir de citoyelf.»Les
électeurs d’'aujourd’hui se demandent plutét celgsigartis peuvent leur offrir et ce qu’ils pouerdi
gagner a voter pour un parti plutdt qu'un autr&lécteur évaluerait en somme les partis politiques
peu comme un consommateur évalue une marchandise, @éme s'il se montre plus hésitant a
afficher ses couleurs politiques que la marque efe &tements. Au surplus, la politique est trés
souvent dénigrée et les politiciens suscitent @ewdnfiance des électetisC’est donc dans ce
nouveau contexte que les partis politiques doijiesiement « vendre leur salade ».

5 Neil Nevitte, André Blais, Elisabeth GidengilRichard NadeauJnsteady State: The 1997 Canadian Federal Election
(Don Mills: Oxford University Press, 1999), 59.
® Russell J. Dalton et Martin P. Wattenberg, « Nuo¢ So Simple Act of Voting », darhe State of the Disciplinéda
W. Finifter, dir. (Washington: APSA, 1993), 193-218
" Harold D. Clarke et Allan Kornberg, « Evaluaticasd Evolution: Public Attitudes toward Canada’siéfal Political
Parties, 1965-1991 RCSP26(2), 1993: 287-311.
Patrick Fournier, « The Impact of Campaigns oscBipancies, Errors, and Biases in Voting BehayiolansCapturing
Campaign EffectHenry Brady et Richard Johnston, dir., Universityichigan Press, 2006.
Gilles Lipovetsky'ére du vide, Essais sur I'individualisme contemgpo (Paris: Editions Gallimard, 1989).
10 Theda Skocpol et Morris P. Fiorina, « Making Sew$ the Civic Engagement Debate » , délisic Engagement in
American Democragyskocpol et Fiorina, dir., (Washington, D.C.: Bkoas Institution Press; New York, Russell Sage
Foundation, 1999).
Neil Nevitte, The Decline of Deference: Canadian Value ChangeCinss-National PerspectivgPeterborough,
Canada : Broadview Press, 1996), 28-44.
12 Ronald InglehartThe Silent RevolutioffPrinceton, NJ: Princeton University Press, 197@) Modernization and
Postmodernization: Cultural, Economic, and Politi€&hange in 43 Societig¢®rinceton: University Press, 1997).
Sur ce sujet, voir Direction de la Jeunesse dos€ib de I'Europe - Groupe de chercheurs en matiér¢eunesse,
Tendances générales dans le domaine de la jeurassarope 1998Strasbourg: Centre européen de la Jeunesse, 1998)
et Lake Snell Perry & Associates and The Tarranoeufg Survey on Youth Attitudes: American Youth Attituoles
Politics, Citizenship, Government and VotiiNational Association of Secretaries of State rkaty 10, 1999).
14 André Blais, Elisabeth Gidengil et Neil NevitteWwhere does turnout decline come fromEwropean Journal of
Political Research#3 (2) 2004: 221-236.
15 David Zussman, « Do Citizens Trust Their Govemts® »Canadian Public Administratiod0, 1997: 234-253.

11

13



L’élection fédérale de 2006 : Un vent conservateur? 3

Les acteurs politiques doivent également adapterdescours en fonction des médias. Les
médias ont en effet profondément transformé lespeames électoral¥s Les partis politiques
dépensent aujourd’hui la plupart de leurs effottérergies a s’assurer que leur message seradiffus
par les médias et qu'il aura la plus grande visibilité possiileCette situation est encore plus vraie
en ce qui a trait a la télévision, puisque de m@osplus souvent les conférences de presse et les
événements politiques sont faits ou prévus selajuegpourront en retenir les informations télé\dsée
ou méme les émissions spéciales des réseaux diafan en direét. A ce titre, selon Fletcher et
Everett .

Les partis nationaux menent leurs campagnes ertifonde la télévision, avant tout parce que

leurs stratéges croient que c’est le meilleur mogenejoindre les électeurs indécis. lls croient

— et les études sur I'électorat canadien les comdint dans leur conviction — que les indécis

réagissent a une politique de I'image, pour lageied télévision est particulierement adaptée.

Les campagnes électorales sont de ce fait devetasesoncours de performance télévisiglle

Aussi, lors d’'une campagne électorale, les pargmmisent-ils leur message en utilisant la
plateforme électorale pour définir la base de leanapositions (disponible en formats imprimé et
html) qui seront par la suite relayées par brilms $orme de déclarations publiques et de puldicité
La plateforme électorale est cependant une arnmeibBlettranchant puisque les adversaires politiques
tout comme les journalistes, peuvent facilementoyvter matiére a critique. Si bien que les partis
s’appliqueront plutét & démontrer qu'ils sont ensare de pouvoir assurer une bonne gouvernance
s'ils (re)prenaient le pouvoir et en cela, leutgiarme vise autant a rassurer qu’'a montrer qpaut
a de bonnes idées.

Lors de I'élection fédérale de 2006, c'est exactnee que fera le PLC avec sa plateforme
« Securing Canada’s Success », qui, comme sonl'tiicique, cherchait d’abord a conserver ses
acquis. Les libéraux, aprés dix ans au pouvoitasgiaient d’avoir assaini les finances publiques e
d’avoir méme réussi a faire des surplus budgétaimastefois, ces surplus avaient été faits entheeau
au prix de coupures drastiques dans les paiemeritamksfert aux provinces, notamment en matiére de
santé. Et c’'est peut-étre pour cette raison que ptateforme parlait peu des réalisations du
gouvernement. |l faut rappeler également que linaty parti était alors ternie puisqu’une
commission d’enquéte avait fait la lumiére sur oesgra appelé « le scandale des commandites ». |l
s’agissait d’accusations contre des firmes de comication ayant bénéficié des largesses de gens au
pouvoir en se faisant payer a fort prix des sesvidans le cadre d’'un programme de commandites
visant a promouvoir I'image du Canada au Québetyue devant contrer le mouvement nationaliste
gquébécois. Or, le Premier ministre sortant, PaultiMaavait cherché vivement a se dissocier des
personnes impliquées dans cette histoire et tenfaik en sorte qu'on considére son parti comme un
parti renouvelé. Si bien que la plateforme du Plap@ique a éviter le passé et a mettre I'accent su
le principal défi qui attend le Canada, la mondation. On y présente donc différentes mesures
concernant I'économie (baisse d'impéts, déficiéation d’emploi), la santé, I'éducation, les gaieter
I'environnement, les Autochtones et les relationternationales. Autant de préoccupations multiples
gui se voulaient rassembleuses autour d’'une posigocentre.
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Son principal adversaire, le PC, proposait avetardup for Canada » une nouvelle fagon de
ramener |'éthique en politique. Il faisait ainshécau scandale des commandites en se portant garant
d'une grande intégrité en faisant la lutte au pwtge, de méme qu’en amenant une vision différente
de la conception de l'unité nationale du pays. éste de sa plateforme parle surtout de réductions
d’'impéts, de I'utilisation des surplus budgétaimds,la réduction des listes d'attentes, de la katgre
la criminalité, et enfin, de la possibilité pous lgarents d’avoir un certain montant d’argent plgtée
d’envoyer leurs enfants a la garderie. Il s’agit ®mme d'une plateforme plus a droite que
conservatrice. Il y est également beaucoup quedgdibéralisme économique et de choix individuels.
On insiste pour que l'individu soit le moteur dédonomie.

Le Nouveau Parti démocratique (NPD) apportait quarti un autre son de cloche avec
« Getting Results for People » puisque s'il se grépe également beaucoup d'économie, mais
souhaite aussi qu’on réinvestisse massivement ecaédn et en santé et qu'on se préoccupe
davantage des ainés et de la pauvreté. Le discappslle également I'importance d’avoir un meilleur
systeme de garderie qui pourra aider les familess ce cas-ci, I'électeur est davantage vu comme
un travailleur et un parent, voire méme un aidattimrel, qu'un contribuable.

Quant au Bloc québécois (BQ), sa plateforme est whlumineuse que celle des autres partis,
et son titre, « Heureusement ici c’est le Blocesrévele plutbt astucieux. Il porte en effet a jgus
interprétations; il témoigne d’abord d’une distaticin prise par rapport au PLC et son scandale des
commandites, mais également d'une différenciatianguée d’avec les autres partis fédéraux. Il y est
donc beaucoup question d'éthique, de patronagenetappelle le lien entre le scandale des
commandites et la promotion de 'unité canadief@@mnme ce parti est essentiellement québécais, il
se préoccupe d’'abord des intéréts du Québec, eharehant pas a former le prochain gouvernement,
il réaffirme son option souverainiste et la difféce des valeurs québécoises. Son discours déremce |
écueils du gouvernement fédéral, tels le déséaeilfiscal entre le gouvernement fédéral et les
provinces canadiennes, la réforme de I'assurangeegmt 'engagement du Canada en Afghanistan.
En cela, il est fidéle au tournant résolument daitdanocrate qu'il a pris depuis quelques années, se
voulant ainsi & I'image du Québec qu'il souhaiterésenter.

Ces quatre partis, tout au cours de la campagmeogdée, ont repris plusieurs éléments de
leurs plateformes respectives, par le biais dekudgdions de leurs chefs lors de leurs tournéesetA
effet, le PC s’est révélé sans doute le plus hapilannoncant un nouvel élément de son programme a
chaque jour de campagne. Il voulait ainsi montmervisage rassurant, qui inspirait confiance, ne
misant pas vraiment sur le conservatisme mais fier'éthique. En cela, il faisait contraste avec |
campagne du PLC qui dut faire face a de nouvellégations, ce qui mit le parti sur la défensive,
alors méme que sa campagne publicitaire ne visatefnent pas la promotion du bilan
gouvernemental mais plutét l'attaque du PC. Unelipitd télévisée du PLC fut d'ailleurs
particulierement critiquée puisqu’elle laissaitemrdre qu’avec les conservateurs, il y aurait deaso
dans les rues des villes canadiennes. Or, contraiteaux Etats-Unis, les publicités négatives n’ont
guére la cote au Canada et cela fait en sorte aggu’'un parti s'y essaie, cela se retourne parfois
contre lui. Cette attaque du PLC n’eut donc paffefeescompté par ses protagonistes et le PC en a
certainement profité en maintenant toujours le suapsa stratégie. Les autres publicités des paatis
se sont pas particulierement démarquées.

Lors des débats des chefs, les partis ont contileuéniser sur les éléments forts de leurs
plateformes respectives. Les sujets abordés oteftds oscillé autour de trois axes différents. ®an
un premier temps, on remarque I'opposition netteods les partis contre le PLC en ce qui a trait &
I'éthique et la confiance suite aux commanditesndDan deuxiéme temps, il est question, tant en
anglais qu’en francais, d'une préoccupation constaour I'unité nationale et la place du Québec.
C'est dans cet axe que le BQ fera la promotionadsouveraineté du Québec, surtout que le PC se
démarquera en montrant une ouverture a une cedaicentralisation du pouvoir et au déséquilibre
fiscal, alors que le PLC et le NPD conserveront pasition plus traditionnelle. Et enfin, on a pu
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constater une nette distinction entre les propostidu PLC et du PC, qui misaient sur les baisses
d’'imp0ts et les questions économiques, alors qINPIP et le BQ insistaient davantage sur les enjeux
sociaux. Les partis reprenaient en quelque sorte@iee positionnement idéologique que dans leurs
plateformes respectives. Les sujets étant toutafgesés, ils durent par exemple se prononcerasur |
guestion du mariage de conjoints de méme sexe. @oifrfialait s'y attendre, personne ne s'afficha
contre, et, méme le PC soutint qu'il ne cherchepad a défaire cette loi. Le positionnement plus
conservateur du PC s’établit davantage en ce taiitad sa position envers la criminalité, de méme
gue le droit des parents d’avoir un montant d’argemr rester a la maison avec les enfants pluét g
de les envoyer a la garderie. La position plusatat#mocrate du NPD allait se révéler davantags dan
la facon toute personnelle du chef Jack Layton elensntrer trés préoccupé par les enjeux qui
touchent les gens de prés, notamment les garderipauvreté et les temps d'attente. Dans les deux
cas cependant, méme si les positions idéologiquesdifférentes, on visait souvent les individus.

La position du chef du PC envers le Québec ettlidi trés confiante qu'il démontra lors des
débats télévisés eurent un effet certain sur iétat Stephen Harper a réussi a présenter 'indage
quelqu’un qui pouvait étre chef d’Etat alors qua, gontraste, Paul Martin, le chef du PLC, se naontr
souvent hésitant et peu en contrdle. L'impressioa igs gens gardent d’'un débat est souvent plus
importante que ce qui s'y dit. On se souviendrd@emple classique du débat Kennedy-Nixon ou
ceux qui I'avaient écouté a la radio donnaient Nigagnant alors que ceux qui I'avaient regardé a la
télévision donnaient Kennedy gagrfanbans le cas de ces débats, la plupart des agsly&int pas
trouvé la performance de Martin particulieremenlidnte, mais ils se sont peu avancés sur le nom
d'un gagnant. Tout au plus a-t-on souligné lesgrarhnces de chacun et la confiance affichée de
Stephen Harper.

Le discours médiatique

Dans tout discours politique et dans toute démadétdetorale, c’est souvent ce que retiennent
les médias qui fait la différence. Et a ce tittmfluence des nouvelles télévisées est d'autans pl
importante qu’elles constituent aujourd’hui la pipale source d’information politique. Le choix des
électeurs sera influencé par la perception quasigront de ce qu’ils ont vu, mais cette perception
sera quand méme différente selon les prédispositatentes de chaciinL’influence des médias se
ferait donc davantage dans le sens d’'une cristtithis des opinions et d’un renforcement des atgud
des électeufd Or, les buts des services de nouvélles les impératifs commerciaux auxquels sont
contraints les journalist&€sfont en sorte qu’un certain sensationnalismeg ali 'impression de
montrer aux gens ce qu'ils veulent vifaconnent la maniére dont les nouvelles sonttogites’.

Ce qui fait que la couverture médiatique sembleostipréoccupée par le leadership et I'approche
stratégique (de type « horse-race ») des candidatsésencd C’est d’ailleurs ce que nous avons été
a méme de constater lors de la campagne électtg2006. En effet, tant aux chaines publiques que

2L sur ce sujet, voir Thierry Giasson, Richard NadegEric Bélanger, « Débats télévisés et évalnaties candidats : la
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privées, on a surtout parlé de la tournée des clesfsenjeux eux-mémes étant relégués au second
plan. On s’est attardé principalement aux probléeawsampagne et a la stratégie des partis, les
plateformes électorales étant abordées de manigrerficielle. On a surtout mis I'accent sur la
corruption, le scandale des commandites, les qumsstide confiance, bref, des sujets plus
sensationnalistes. Aux chaines anglophones, oralarégnt abordé les baisses d'impéts, le controle
des armes a feu, les relations Canada-Etats-Usisjionnement et les enjeux sociaux, alors qu’aux
postes francophones, on a beaucoup parlé de Idiaguahi Québec et de l'unité nationale, du
déséquilibre fiscal, puis enfin d’économie en gehéies sujets abordés sont révélateurs de
'importance de la facon dont le message des pestiiltré par les médias selon ce qui semblelétre
plus important pour l'auditoire. Dans tous les das,themes mis de I'avant par le PC ont clairement
réussi a dominer la couverture. Est-ce le fruil'eléicacité de la stratégie de ce parti? Plusieums

par ailleurs critiqué la stratégie libérale, calesPLC a été plus couvert que les autres, il deéunt
recu la couverture la plus négative. Le NPD aurgfiéié de la couverture la plus positive, mais fut
par contre beaucoup moins couferte Bloc fut & peine abordé aux postes anglophehest moins

de couverture qu'il N’en a eu auparavant aux pdsagsophones, arrivant aprés le PLC et nez a nez
avec le PC. La couverture du PC fut en général musre, et le fait qu’'on parle surtout des élément
de sa plateforme en montrant un Stephen Harpeliatwnen opposition avec un Paul Martin plus
hésitant, toujours montré dans un contexte de st@s@t d’accusations, ont certainement contribué a
établir chez les téléspectateurs un portrait phlisgant. De plus, au cours de la campagne, onasera
méme de constater le phénoméne de la « spiraléetiees 3°, lorsqu’a quelques jours de Noél, alors
gu’'auparavant tous les sondages donnaient une miag®ité au PLC, un premier sondage donna le
PC en avance. A partir de ce moment, la couverhédiatique devint encore plus négative envers le
PLC et on présenta davantage Harper comme un Rremmisstre potentiel.

Les citoyens

Tout au cours de notre recherche, nous avons pataten que les éléments de la plateforme
électorale du PC, plus néolibéraux que conservgtemt été relayés en grande partie par les médias.
On sait également que le taux de participationti® ébection est demeuré sensiblement le méme que
lors des derniéres élections, et que le PC n'affastué de balayage. Il y a donc lieu de se desrand
si ce changement d’allégeance est circonstancigkl® a un véritable changement de valeurs. Les
sondages d’opinion publique effectués au coursddesiéres années démontrent certaines tendances
lourdes en ce qui a trait au Canada, de 1982 &2l tendances qui peuvent nous donner une idée
des prédispositions latentes des individus. Toalbba¥d, les gens sondés croient que la sociétéitdevra
étre graduellement améliorée par des réformes.r@nencore beaucoup en I'entreprise privée, mais
en méme temps on estime que le systeme économ&wuiaitdétre modifié. On est moins enclin a
respecter l'autorité et on estime qu'il faut miser I'individu. On croit du reste que les individus
devraient se responsabiliser davantage et moingteorsur le gouvernement, la richesse pouvant
profiter & tous. On est toutefois ambivalent surdkeur des idées nouvelles et on se demandeles cel
qui ont fait leur preuve ne sont pas tout ausshbenToutefois, au point de vue moral, les Canadien
se montrent plutdt ouverts en ce qui a trait artibeexualité ou encore a I'avortement. De sorte que
les résultats des sondages du World Values Suaisgent croire que les Canadiens, a l'instar de la
plupart des pays industrialisés, connaissent ungéaales valeurs post-matérialidte€es tendances
semblent validées par d’autres sondages plus gdeat exemple, pendant la campagne, les électeurs
se préoccupaient beaucoup de la santé et des guersons sociales, mais également trés fortement

2 Résultats confirmés par ERIN ResearBhjance in News Coverage of The 2006 Election Cignp&inal Report

(Canadian Broadcasting Federation, 2006).

Il s’agit de la propension des individus & sdigala une opinion que les médias présentent comizaet celle de la
majorité ou encore de celle des experts les pladifigis. Elisabeth Noélle-Neumantihe Spiral of SilencéChicago :
University of Chicago Press, 1980).

European Values Study Group and World Values SuAssociationEuropean and World Values Surveys Four-Wave
Integrated Data File, 1981-2004.20060423, 2006.

32 Nevitte,op. cit, 37-41.
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des questions d’éthique et d’éconothi¢e profil qui se dégage de ces résultats nouteidcpenser
gu'économiquement, les Canadiens oscillent un es ka droite, mais que moralement, ils penchent
un peu vers la gauche. Bref, on pourrait parlendibéralisme économique modéré combiné a un
degré de progressisme social, ce qui ressemblechgiala la définition qu’on donne d'un « Red
Tory ». Mais au dela de la simple dichotomie gatdtuite, les Canadiens sont peut-étre davantage
individualistes qu’on aurait pu le croire de primabord. En effet, que ce soit au point de vue
économique ou social, on se préoccupe d'abord desed et on souhaite laisser I'autre faire de
méme. La richesse amenée par les uns pouvant defemon bénéficier & tous. C’est ce qui est visé
par le PLC et le PC lorsqu'ils parlent de baissespbts, mais également du mariage gai dans le cas
du PLC, du NPD et du BQ. C’est aussi ce qui sem i I'avant par le PC lorsqu’il propose un
montant d’argent pour que les parents puissentfplilement rester a la maison avec leurs enfants.
On souhaite respecter les choix individuels et oet taccent sur le citoyen. Or, s'il s’agit
d’individualisme, doit-on continuer d’associer laughe au collectivisme? Les mouvements de gauche
font eux-mémes de plus en plus appel a I'effortviddiel dans la promotion de leurs idées. Par
exemple, Laure Waridel qui a popularisé le coneegtheter c’est voter’$; prone I'achat responsable
des individus, qui, si tous font de méme, feroragrgjer les choses. En ce sens, on peut se demander s
l'individualisme n’est pas une tendance lourdedgpasse I'axe politique gauche-droite.

En somme, les gens eux-mémes ne se disent pass@om@nt « conservateurs », ils peuvent
méme s’en offusquer si on le leur suggére, puisggiénéral ils préférent se dire progressistes.
Toutefais, ils n'en pensent pas moins, et dansdetexte d'une campagne électorale, ils vont
s'identifier au discours qui leur ressemblera lespdi on le leur offre. Lors de I'élection fédérdie
2006, le discours politique et le discours médimige sont plutt bien accordés et les prédispositi
latentes plutét individualistes des Canadiens aitten sorte gu'ils étaient peut-étre plus dispasés
préter l'oreille au discours conservateur, maigaaiy a lui faire confiance. En ce sens, le Carexla
probablement plus conservateur qu’on ne seraiéole croire.

33 Environics Research GroupQ06 Federal Election Survelnvironics/CBC, janvier 2006, ainsi que Strate@aunsel,

Pre-Federal Election — Time for Change/Momentum/Pattgr§hts/Vote IntentiofReport to The Globe and Mail and
CTV, novembre 2005).

34 Laure WaridelAcheter, c'est voter : Le cas du cdf@uiterre et les Editions Ecosociété, 2003.



